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Fabs VD Peter Jacobson har haft brdda dagar — ny organisation, nya lokaler, ny profil och dartill firade man samtidigt féretagets 60o-drsjubileum.

| nya Fabs forenas tva varldar

24 oktober fyllde Fabs 60 &r och detta firade man med ett Oppet hus. | sam-
band med aktiviteten passade man ocksa pa att visa upp sin nya profil, sina
nya lokaliteter samt presentera den nya organisationen.

— Allting tog sin borjan i en omfattande
omvarldsanalys dar folk saval internt som
utifran engagerades for att ge sin syn pa
Fabs. En process som pagick under hela
varen, beréttar Peter Jakobson VD pa Fabs.

Utifran denna bild drogs riktlinjerna for
det fortsatta arbetet upp. Ett arbete som
bland annat innehdll Gversyn av afférsidé,
vision och malbild samt en kommunika-
tionsstrategi. [ strategin ingick en ny profil
for att manifestera "nya” Fabs, dvs. samman-
slagningen av "gamla” FABS och Tekniska
kontorets fastighetsavdelning. Over en dag
femdubblades organisationen — fran sex till
26 personer och antalet kvadratmeter att
forvalta vaxte fran 44.000 till 173.000.

— For att fora samman de tva skilda

varldarna och det bésta av dom till ett
gemensamt nytt bolag krdavdes bland
annat en ny logotyp att enas kring, berat-
tar Per Svensson fran svenssonmolin som
varit delaktiga i processen.

VARSAMT

— Vi har gatt mycket varsamt fram och
tagit till vara det goda som Fabs alltid
statt for. For det forsta har FABS Gvergatt
till Fabs — dvs. fran enbart versaler till
versal/gement da detta &r mer korrekt rent
uttalsmassigt. Likasa bar den nya logoty-
pen samma fargsignaler som den gamla
da dessa ar tydliga och omtyckta, forklarar
Per och fortsétter:

— Det nya typsnittet heter Suredog och
har modifierats en aning, vilket gér det
tamligen unikt for just Fabs. Ortsnamnet
Alingsas och underryckaren har typsnittet
Eurostyle.

Symbolen och typsnittet &dr tankt att
spegla fastigheter/hus, en nydaning med
inslag av arkitektur/design samt en detalj
som kan ga igen i andra sammanhang.
Vidare &r tanken att man skall forsta att
tva olika varldar/kulturer (tva tak) forts
samman. Taken 4r samma F som ingangs-
bokstaven i Fabs fast lite snett liggande.

Till logotypen finns ocksa en under-
ryckare — Kéansla for fastigheter.

— Tanken &r att underryckaren skall
formedla dels vad Fabs de facto gor, dels
en kénsla/attityd/kunskap som Fabs kan
addera till detta — dvs. en blandning av
hard- och mjukvara.



Det gar bra...

...for svenssonmolin. Och det &r inte
utan viss stolthet jag sdger det. Dryga
tio ar av hart och malmedvetet arbete
borjar ge resultat. Vi har en stor och
trogen kundkrets, ett bra nétverk,
lojala och kompetenta medarbetare,
en omsattningsékning med 35 pro-
cent, god rorelsemarginal och soli-
ditet samt kan pavisa ett bra resultat
under det senaste rakenskapsaret.

Varfér namner jag da detta? Jo, for
att jag ser det som ett tecken pa att vi
gor ett gott jobb och att vara kunder &r
ndjda med det vi levererar.

For det skall ni veta — vi &r inte ndjda
om inte vara kunder ar det. For oss
handlar det inte om att bara leverera
en produkt — den skall ocksa uppfylla
ett andamal som tillfredsstéller var
uppdragsgivare och som genererar
avsdttning i ndsta led. Pa sa sétt byggs
langvariga relationer upp oss emellan.

Ingenting &r dock sd bra att det
inte kan bli battre. Just darfor jobbar
vi konsekvent med att utveckla oss
bade som foretag och som individer.
Exempel pa det kan vara vidareutbild-
ning, vassare utrustning, friskvard,
bra arbetsmiljo och maojlighet att fa
inspiration utifran. Allt komponenter
i vart standiga forbattringsarbete.

Var ambition har aldrig varit att
véxa for vaxandets skull utan i takt
med tiden. Just nu &r det en sadan
tid. Under de senaste tva aren har
vi vuxit med en person per ar och
for tillfallet ar vi inne i en ny rekry-
teringsprocess. Nu letar vi efter en
ersattare till Anna som skall ha tvil-
lingar i borjan av nasta ar.

En annan uttalad filosofi ar att
engagera oss i det samhalle vi verkar
i —i de flesta fall helt ideellt. Vi vill pa
det sattet aktivt bidra till en positiv
utveckling for oss alla i kommunen.
Som ett led i detta arbete kommer
vi framgent att i man av tid erbjuda
praktikplatser till ungdomar som stu-
derar pa gymnasieniva och hégre och
ar intresserade av marknadskommu-
nikativa sporsmal. Ett satt for oss
att ge dessa ungdomar en chans att
fa insyn i var vérld. Vem vet — kanske
hittar vi morgondagens svenssonmo-
linare bland dem som far chansen...

God Jul och Gott Nytt Ar!
Per Svensson, VD

Kunskapskallan ser om sitt hus

Vid hotet om en ny gymnasiereform 2007 drog Kunskapskallan, Herrljunga
gymnasieskola, igang en 6versyn av sin verksamhet ur ett kommunikativt
perspektiv. Tanken var att precisera nulaget och vad som eventuellt behéver
forbattras for att sta battre rustade infoér en framtida allt tuffare konkurrens.

Uppdraget gick till svenssonmolin.

— Syftet ar att forbattra var
kommunikation och malet att
sla vakt om det elevantal vi har
idag och pa sikt dka det. Men
ocksa att "Oppna upp” och
skapa béttre kdnnedom om
skolan hos savél allmanheten
som foretag och organisatio-
ner i kommunen, sdger Ulf
Peterson pa Kunskapskallan.
Arbetet delas in i fyra faser
dar den forsta dr en genom-
lysning/analys av verksamhe-
ten med fokus pa den kommu-
nikativa delen — saval internt som externt.
Syftet har var bland annat att ta reda pa
hur sjédlvbilden ser ut, hur man ser pa
skolan utifran, dess styrka och svagheter,

Ulf Peterson, rektor pd
Kunskapskdllan.

unicitet och virdeord samt
framtida moijligheter. Arbetet
redovisades i en rapport.

Steg tva innehaller en kom-
munikationsstrategi, steg tre
beror framtagningen av mark-
nadskommunikativa verktyg
och det sista steget galler
genomforandefasen.

Under resans gang forand-
rades forutsattningarna en
aning da den nya regeringen
rev upp den nya gymnasiere-
formen. Det lar dock hinda
mycket pa skolfronten framdver om man
tolkar signalerna ratt.

— Vi har redan gjort var hemlédxa och lar
sta val rustade, sager Ulf Peterson.

Pa turné med ABB Kabeldon

Vi har varit pa turné... Det kan valda
delar av ABB Kabeldons personal
skryta med. Under oktober manad
akte de namligen land och rike runt
for lansering av en ny produkt. Med
pa resan fanns svenssonmolin, som
har hade rollen av moderator.

Att ABB Kabeldon ger sig ut pa lanse-
ringsturné tillhor inte de vanliga rutinerna.
Senast det begav sig var for atta ar sedan
da nya kabelskap, eller kapslingar, introdu-
cerades. Den har gangen handlade det om
en ny generation apparater till dessa skap.

— Vi bjod in representanter for elnat-
bolag och grossister bland andra. For oss
var det ett satt att visa upp och informera
om den nya produkten. I samband med

Molin inter\/jua;
Kristoffer Ekman och Peter
Andersson vid lanseringen i Tiiby.

visningen genomférde vi ocksa ett antal
workshops, sdger Mia Ekendahl-Wisur, chef
Marknadskommunikation pa ABB Kabeldon.

Visningen i sig bestod av ett scenfram-
trddande under Nils Erik Molins ledning.
Bland hans intervjuoffer aterfanns divi-
sionschefen Niklas Lindblom som berét-
tade om dagens verksamhet pa foretaget.
Tekniske chefen Claes Soderstrom gav
en historisk aterblick pa utvecklingen av
kapslingar och apparater. Peter Andersson,
forsaljningschef for Norden, och projektle-
dare Kristoffer Ekman berittade om pro-
jektet och om fordndringar och férdelarna
med de nya apparaterna. Allt forstarktes
med film, bildspel, ljud och ljus.

Orterna som besdktes var Borlange,
Umea, Hassleholm, Boras och Taby.
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16 hyllmil ryms i KB:s bokmagasin. En av guiderna var Olle Halldin, ansvarig fér affischsamlingen.

KB - en nationalklenod

Kungliga biblioteket (KB) r Sveriges nationalbibliotek. Det betyder bland annat

att man samlar in allt som trycks och ges ut i Sverige, och har sa gjort dnda sedan

1600-talet. Nar svenssonmolin féretog ett studiebesok pa KB hittade vi mycket
intressant, daribland mangder av trycksaker vi sjalva producerat.

KB har till uppgift att samla, bevara, beskri-
va och tillhandahalla svenskt tryck och
vissa elektroniska publikationer och sam-
lar ocksé utomlands utgivna publikationer
med svensk anknytning. Men har ocksa
stora, dldre samlingar av utlandska bdcker,
handskrifter samt kartor och bilder.

[ KB:s gobmmor finns en veritabel skatt i
form av tidningar, affischer, bilder, handskrif-
ter, musiktryck, kartor, okatalogiserat tryck
(reklam) och hemsidor. En stor del finns
ocksa i digitaliserad eller mikrofilmad form.

Man kan ldsa dagstidningar fran hela
varlden. Det finns ocksa en sarskild mikro-
filmslasesal dar man kan ldsa alla svenska

Bdckerna finns i tvd stora magasin under jord.

EKpressen tva ute

dagstidningar och manga utléandska pa film.
Exempelvis fanns Alingsas Tidnings alla
nummer i ldsesalen — dnda sedan 1865!

"FOR ALL FRAMTID”

KB:s material skall tillgangliggdras pa alla
ténkbara satt. Kommer det inte ménniskor
till del sé har det heller inget varde for
ménniskor, resonerar man. En sund filo-
sofi men inte alltid férenlig med uppgiften
att bevara materialet "for all framtid”.

Men det &r givetvis inte utan att man
kénner historiens vingslag nar man vand-
rar i biblioteket. Nar vi var nere i katakom-
berna for att titta pa den fascinerande
affischsamlingen upptackte vi riktigt gamla
bocker i hyllorna. Att st och titta i en bok
fran 1548 far en att reflektera — den skrevs
tolv ar innan Gustav Vasa dog!

Vi tittade dven i gamla tidningslagg, bl a
Aftonbladet fran tidigt 1800-tal och Post
och Inrikes Tidningar fran 1700-talet.

KB har sin upprinnelse i den pliktleve-
ranslag som 1661 stadgade att alla bok-
tryckare i det svenska riket skulle skicka
in allt de tryckt till kungens kansli. Denna
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foreskrift tillkom i &vervakningssyfte och
inte i omsorgen att bevara den nyutkomna
litteraturen &t forskningen.

Idag finns 7 230 pliktleverantorer i landet
som skickar in sju exemplar av allt de tryckt
till KB, vars pliktleveransenhet tar emot
runt 200 000 tryck pa arsbasis.

Har marks 18 000 monografier, 10 000
rapportserier, 1 500 arsbocker, 30 000 tid-
skriftshaften, 1 000 musikalier, 1 000 kartor,
130 000 okatalogiserat tryck, 6 000 affischer,
2 500 bilder och 200 nya media. Dartill
kommer cirka 128 000 dagstidningar.

Svenska webbsidor har samlats in sedan
1997. Detta ombesdrijs av en robot som gor
tva svepningar av nétet per ar. Till dags dato
har man samlat in 75 miljoner webbsidor.

KB:s material fo&rvaras till storsta delen
i bergrumsmagasin. Under byggnaden i
Humlegarden finns tva huskroppar ned-
sprangda. De &r 150 meter langa, tretton
meter breda och i fem vaningar — vardera!

Ett besok pa KB ar verkligen att rekom-
mendera. Om ni inte har védgarna forbi
Humlegarden p& Ostermalm s& passa i
alla fall pa att besoka vart nationalbiblio-
teks hemsida www.kb.se.

Forsta spadtaget i Stadsskogen

For en tid sedan kom nummer tva av Sparbanken Alingsas
affarstidning EKpressen ut. Aven vid detta tillfélle gavs den ut
i fyra olika editioner riktade till foretag i Alingsas, Herrljunga,
Lerum och Vargarda kommuner. Tidningarna innehaller ett
visst lokalt material men merparten dr dock gemensamt. I det
senaste numret kunde man bland annat ldsa om varfor foretag
i de fyra kommunerna vént sig just till Sparbanken Alingsas for
ett partnerskap. Tidningen inneholl ocksa artiklar om Private
Banking, sakforsakringar och olika typer av korttjanster.

Tisdagen den 5 december klockan 11.00 tas forsta spadta-
get i Stadsskogen. D& manifesterar partnerskapet tillsam-
mans det unika bostadsprojektet och det faktum att man
nu pa allvar satter spadarna i jorden. Forst ut &r Trollangen
Bostads AB och sedan foljer de andra aktdrerna i rask takt.
Hosten 2007 planeras forsta inflyttning och i forsta etappen
skall ca 300 bostader fardigstallas. Invigningstalare vid det
historiska spadtaget &r kommunalradet Elver Jonsson och
Kjell Hult pa kommunledningskontoret.
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Halla dar...

...Tore Bertilsson, |
bordig fran
Vargarda, vad
gor du idag?

— Jag ar finans-

direktor och vice
VD pa SKF. l
Hur har din

karriar sett ut?

— Efter studierna arbetade jag i
nagra ar pa TryggHansa. Sedan var
jag pa SE Banken i tolv ar och dar
var det jobb med storféretag och
utlandsrorelser som gallde. For 16 ar
sedan borjade jag sa pa SKF, dar jag
1995 utsags till finansdirektor och
2004 till vice VD.

Vad ar det som fatt dig att stanna
pa SKF?

— SKF éar ett jordnira foretag som
star for bra och sunda varden. Vi lag-
ger fokus pa forbattringar, utveckling
och kundnytta. Det ar helt enkelt
roligt att jobba har och det &r latt
for en Vargardapoijk att kdnna sig
hemma har.

Du bor i Goteborg?

— Ja, tillsammans med en av sén-
erna. Den andre &r utflugen. Och se-
dan har jag en sérbo.

Pa tal om Vargarda, har du nagra
kontakter kvar dar?

— Mamma bor dar sa jag ar i
Vargarda en till tva ganger i mana-
den. D& och da traffar jag gamla
kompisar darifran — dven om de inte
bor kvar. D& blir det snack om vad
som hander i kommunen, hur det
gar med fotbollen och vad som statt
i Alingsas Tidning. Sa visst har jag
hyfsad koll pa laget.

Tack for att du tog dig tid.

— Tack sjdlv och ha det s& bra.

Luna fyller 9o ar

— firar med intensiva marknadsaktiviteter

2007 fyller Luna go ar. Det 4r nagot som kom-
mer att uppméarksammas pa ett flertal olika
satt under aret. Inte minst genom Lunas mark-
nadsaktiviteter, som kommer att bli fler och

mer omfattande an de brukar vara.

1917 startade Carl Lindahl en firma i Alingsas for
engrosforsalining av maskiner och verktyg. 90 ar
senare &r Luna en av Nordens ledande leverantorer
av verktyg och maskiner for professionellt bruk inom
industri- och byggsektorn. Man har ocksa egen verk-
samhet i Baltikum, Polen, Kina och Taiwan.

Under jubileumsaret kommer Luna att genom-
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fora en mingd aktiviteter och kampanjer. Alla
presenteras utforligt i Lunas marknadsplan for 2007, en sexsidig folder som
skickas ut till kunderna och ar producerad tillsammans med svenssonmolin.
Dartill kommer ocksé Lunas egen méssa — Industri & Byggexpo, som man arranger-
ar tillsammans med systerforetagen Gigant, Grunda, Skydda, Essve, Momentum och
Anders-Petter, att bli nagot utover det vanliga. Den pagar under tre dagar i mars pa
Ahaga i Bords. Det blir massaktiviteter pa dagarna och festligheter med underh&llning
pa Grand Hotel pé kvallarna. Aven hir har svenssonmolin bidragit med tvé trycksaker i
form av en presentationsbroschyr fér massan och en folder for festligheterna.

Manga intryck i Stockholm

19 oktober deltog svenssonmolin

i Sveriges Marknadsforbunds
Tendensdag pa Cirkus i Stockholm.
Pa programmet stod bland annat
seminarier och férelasningar om
och kring varumarken och design.

Dagen inleddes med tva intressanta fore-
lasningar: Claes Fornell, professor vid
Michigan University, pratade om Nojd-
kund-index och Adam Morgan, varumér-
kesguru fran England, om hur man kan
finna nya mojligheter for sitt varumérke
och vitalisera och utveckla det.

Dérefter vidtog tre seminarier med
lite olika fokus: Forsdlining med varu-
marken, Forsidljining med design samt
Effekter och marknadsinformation.

Talarskaran utgjordes av bland andra
Rory Sutherland, creative director pa
reklambyran Ogilvy, Géran Johansson,
kommunalrad i Goteborg, Lars Nittve,
chef for Moderna Museet, Henrik Otto,
chefsdesigner pa Electrolux, Magnus
Andersson, koncernchef Orrefors Kosta
Boda samt Mats Lindgren, VD Kairos
Future.

Efter en hel dags matnyttiga intryck
var det dags for de kulinariska och musi-
kaliska intrycken i form av middag och
succéforestadllningen Mamma Mia!

— En mycket trevlig och givande dag.
Det ar alltid utvecklande att komma ut
och vidga sina vyer och himta lite ny
inspiration, kommenterar Per Svensson.



